1ZVJESTAJ ANALIZE
MEDIJSKIH OBJAVA

Prijatelji Zivotinja

ZeGeVege
festival odrzivog zivljenja

ZeGeVeges

Festival odrZivog Zivljenja




= Budué¢i da su u PR clanku inkorporirani klijentov image i reputacija,
komercijalna vrijednost MNOZi se tzv. Faktorom kvalitete
(QF od -4 to +4) prema Meriscore® skali naklonosti.

=" QF se odreduje na temelju koli¢ine dodane vrijednosti ugledu klijenta,
veliCini te stupnju pozitivnosti ¢lanka.
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SKALA NAKLONOSTI
Meridian MERISCORE®
Meridian - CAVE skala naklonosti

Izrazito naklonjen - Udarna vijest; samostalna ili dominantna pozicija na prvoj strani ili u udarnom
terminu; inace kao i +3

Vrlo naklonjen - Doista pozitivno za tvrtku; osjetno iznad stupnja +2

Naklonjen - Ocigledno pozitivno; to je normativ ili mjerni stupanj za pozitivne priloge

Umjereno naklonjen - Opipljivo pozitivnije nego neutralno, ali neodredeno; nedovoljno za stupanj +2 1,5

Djelomi¢no naklonjen - naginje neutraino 1,0

Neutralno - samo kada je publicitet &isto nenamjeran (slu¢ajan); ili kada je stupanj +1 neutraliziran

0,0
dovoljno velikim suprotnim faktorom. Mnozi se sa 1 ’
Djelomi¢no nenaklonjen - naginje neutralno -1,0
Umjereno nenaklonjen - Opipljivo negativnije nego pozitivnije, ali neodredeno; nedovoljno za stupan; - 15
2 y
Nenaklonjen - Ocigledno negativno; to je normativ ili mjerni stupanj za negativne priloge -2,0

Vrlo nenaklonjen - Doista negativno za tvrtku; osjetno iznad stupnja -2

Izrazito nenaklonjen - Udarna vijest; samostalna ili dominantna pozicija na prvoj strani ili u udarnom
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terminu; inace kao i -3




fodologija evaluacije publiciteta

kdvertising Value Equivalency (AVE) temelji se na usporedbi povrsine
objave Clanka sa zakupom oglasnog prostora iste povrsine u odredenom
mediju, u osnovi komercijalna vrijednost povrsine clanka.

IPRA (International public relations association) definicija:
AVE se izracunava mjerenjem velicCine Clanka u kvadratnim centimetrima
(u slucaju tiskanog medija) ili trajanju u sekundama (elektronski medij) te
mnoZenjem dobivenih vrijednosti sa ciienama zakupa iste povrsine
(trajanja) pojedinog medija. Dobiveni broj je cijena koju bi klijent trebao
platiti za zakup oglasnog prostora iste velicine ili trajanja u pojedinom
mediju. Procjenom cijelog medijskog pracenja na ovaj nacin mozZe se
odrediti ukupna AVE vrijednost medijskog pracenja unutar odredenog
medijskog perioda.
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¢ Uzima
t:\}q‘g‘a sl Clanke objavljene u medijima komercijalna se vrijednost mnozi sa
b "faktor‘q; kvalitete ¢lanka (QF od +4 do -4). Faktor kvalitete se odreduje
qus’”‘ ivnim Citanjem clanka te utvrdivanjem vise pondera koji omogucavaju

Pretizno ocjenjivanje kvalitete ¢lanka.

* PRyvrijednost je komercijalna vrijednost ¢lanka (AVE) pomnoZena sa faktorom
kvalitete dobivenim prema Meriscore® skali naklonosti.

@ 7”Meridian
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Narucitelj: Prijatelji Zivotinja
Analizu izradio: Meridian — Media Evaluation, Petra Logozar
Vremenski period: 01.09.2010. —10.10.2010.

Analiticka jedinica: ¢lanak, podatak o snimci

Klju¢ne rijeci: ZeGeVege, Prijatelji Zivotinja

Uzorak: Tiskani, elektronski, internet mediji na podrucju RH

e
Za zadani vremenski period analizirano je ukupno 68 objava. Sve su objave govorile o ZeGeVege Festivalu, Prijateljima Zivotinja i dodatnim
aktivnostima povezanim s tim temema. Sve objave su pozitivne.

U najvecem broju ¢lanaka ZeGeVege je bio glavni subjekt objave (65), a u ostatku je bio sporedni subjekt objave.

Najvise objava zabiljeZeno je na Internetu (37).

Predstavnici Prijatelja Zivotinja — Luka Oman i lvana Surjan, spominju se : Luka Oman u dvije, Ivana Surjan u pet objava. Udruga Prijatelji Zivotinja
spominje se u svim objavama. ZeGeVege festival spominje se u naslovima 27 objava. Sintagma “festival odrZivog Zivljenja” spominje se u naslovima
osam objava. U dvije objave vidljiv je logotip festivala, a plakat je vidljiv u 12.Vizuali festivala vidljivi su u 23 objave. Fotografijama je opremljena 41
tiskana/internet objava.

Svi su sponzori pobrojani u sedam objava.

Ukupno ostvarena komercijalna vrijednost objava iznosila je: 183.243,91HRK
Ukupno ostvarena PR vrijednost objava iznosila je: 423.041,73HRK
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Objave prema periodici . m er fdl‘ddl

media evaluation

Periodika medija

internet 37
radio 17
dnevni 9

TV

mjesecni 1

mjesecni; 1;
2%

TV; 4; 6%

dnevni; 9; 13%

rnet; 37;

\-\""-\-._\_

radio; 17;25%  ——

Minternet Oradio Mdnevni BMTV O mjesecni

U analiziranom periodu internet mediji prednjace brojem objavljenih ¢lanaka sa 54% objava. Radio je imao 17 objava. Tiskani medijiimali su
10 objava, od toga devet u dnevnicima, te jedna u mjesecniku.

Na TV-u su emitirane Cetiri objave — sve na regionalnojZ1 televiziji.

lzvjeStaj evaluacije medijskih objava www.meridian-apr.hr



Objave prema dosegu medija

Doseg ed 0
nacionalni 50
regionalni 18

O nacionalni  dregionalni

nacionalni
;50; 74%

regionalni

;18; 2
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Od ukupno 68 objava — 74% su objavljeno u medijimas nacionalnim dosegom u op¢oj javnosti. Regionalni mediji su redom s podrucja Zagreba i zagrebacke Zupanije.

lzvjeStaj evaluacije medijskih objava

www.meridian-apr.hr
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Objave prema polozaju subjekta

glavni samostalni 58
glavni nesamostalni 7
sporedni samostalni 3

glavni nesamostalni;
7;10%

sporedni samostalni;
3;5%

\ glavni samostalni;

58;85%

U 58 objava ZeGeVege je glavni samostalni subjekt objave,
Sto znadi da cijeli ¢lanak/objava govore o
Festivalu i prate¢im dogadanjima. Glavni nesamostalni je u sedam objava, pri tome dijeleéi poziciju s jos nekom temom (Vege kuhanje na otvorenom).
Sporedni je subjekt u tri objave.

www.meridian-apr.hr
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Objave prema vrsti . m er l‘dl‘ﬁdl
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vijest 29
najava 23
izjava 1
report 1

reportaza
izjava
najava
vijest
0 5 10 15 20 25 30 35
vijest najava izjava reportaza
M brojobjava 29 23 1 1

lzvjeStaj evaluacije medijskih objava www.meridian-apr.hr



Broj objava po medijima

Medij Broj objava
Radio Cibona 15
Jutarnji list

www. zdravakrava.hr

Z1

www.online-zagreb.hr

www.geo.com

www.klinfo.hr

www.ordinacija.hr

www.udruga-kameleon.hr

www.zagreb. hr

wWww.zagrebancija.com

HR 2

GEO

Nowi list

Otwvoreni radio

Vecemiji list

Vjesnik

www.azilzagreb.com

www. barkun.hr

www. biologija.com.hr

www.croportal.hr
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www.dalje.com

www.drumtidam.info

www.ezadar.hr

www.food.com.hr

www.idemvan.hr

www.kamo.hr

www. lijepanasa.info

www.metro-portal.hr

www.net.hr

WWW.Nowvi.zagreb.com

www.sisak.info

www.tinolovka. hr

www.t-portal.hr

www.zena.hr
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Objave po autorima i tonalitetu . m ef "dl‘aaa

media evaluation
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nepotpisano razni mediji 60 0
DrazZen Katalini¢ Z1 4 0
Marina Bencun Vjesnik 1 0
Vesna Biondi¢ Jela¢ Otvoreni radio 1 0
zC www.net.hr 1 0
sk www.zagreb. hr 1 0
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Povrsina/trajanje objava

Internet ne mjeri se

www.azilzagreb.com

0

www.barkun. hr

www.biologija.com.hr

www.croportal.hr

www.dalje.com

www.drumtidam.info

www.ezadar.hr

www.food.com.hr

WWW.geo.com

www.idemvan.hr

www.kamo.hr

www.Klinfo.hr

www.lijepanasa.info

www.metro-portal.hr

www.net.hr

WWW.Novi.zagreb.com

www.online-zagreb. hr

www.ordinacija.hr

www.sisak.info

www.tinolovka.hr

www.t-portal.hr

www.udruga-kameleon.hr

www.zagreb.hr

www.zagrebancija.com

www.zdravakrava.hr

www.zena.hr

Oo|lo|o|o|Oo|0O|0O|0O|O|O|O|O|O|CO|CO|O|O|O|O|jO|O|O|O|O|O

Jutarnji list 1242
GEO 576
Vjesnik 200
Nowi list 33

Vecemji list 20

1242
576
20
' IR
Jutarniji list GEO Vjesnik Novi list Vecerniji list
Radio Cibona 450
Z1 360
HR 2 300
Otvoreni radio 127
450
360
300
127
Radio zZ1 HR 2 Otvoreni
Cibona radio
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*napomena

Povrsina objava izrazena je u
kvadratnim centimetrima za
tisak, a
u sekundamaza TV iradio.

Veli¢ina objava na Internetu se
ne mjeri, pa su oznake za
veli¢inu
objava s Interneta 0.

U tisku je najvecéa povrsina
objava u Jutarnjem listu,
ekvivalent jedne 1 1/8 stranice.
U elektronskim medijima
prednjaci Radio Cibona, a slijedi
ga Z1 televizija.

www.meridian-apr.hr



Usporedba Komercijalne i PR Vrijednosti

‘omercijalna vrijednost

PR vrijednost

@ 7Mervidian
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Z1 28.800,00 kn 86.400,00 kn
GEO 22.700,00 kn 68.100,00 kn
Jutarnji list 53.970,00 kn 53.970,00 kn
Vjesnik 7.860,00 kn 23.580,00 kn
www. zdravakrava. hr 8.000,00 kn 20.000,00 kn
www.net.hr 6.000,00 kn 18.000,00 kn
www. t-portal.hr 5.500,00 kn 16.500,00 kn
HR 2 5.250,00 kn 15.750,00 kn
Radio Cibona 6.750,00 kn 13.500,00 kn
www.online-zagreb. hr 3.000,00 kn 12.000,00 kn
Otwvoreni radio 2.000,00 kn 6.000,00 kn
www.klinfo.hr 2.000,00 kn 6.000,00 kn
www. metro-portal.hr 2.000,00 kn 6.000,00 kn
www.ordinacija.hr 2.000,00 kn 6.000,00 kn
www.udruga-kameleon. hr 2.000,00 kn 6.000,00 kn
www.zagreb. hr 2.000,00 kn 6.000,00 kn
www.zagrebancija.com 2.000,00 kn 6.000,00 kn
WWW.geo.com 3.000,00 kn 5.000,00 kn
www.dalje.com 2.000,00 kn 4.000,00 kn
www.azilzagreb.com 1.000,00 kn 3.000,00 kn
www. barkun. hr 1.000,00 kn 3.000,00 kn
www. biologija.com.hr 1.000,00 kn 3.000,00 kn
www. croportal.hr 1.000,00 kn 3.000,00 kn
www. drumtidam.info 1.000,00 kn 3.000,00 kn
www.ezadar.hr 1.000,00 kn 3.000,00 kn
www.food.com.hr 1.000,00 kn 3.000,00 kn
www. lijepanasa.info 1.000,00 kn 3.000,00 kn
WWW.NoM.zagreb.com 1.000,00 kn 3.000,00 kn
www.sisak.info 1.000,00 kn 3.000,00 kn
www. tinolovka. hr 1.000,00 kn 3.000,00 kn
www.zena.hr 1.000,00 kn 3.000,00 kn
Vecemii list 824,20 kn 2.472,60 kn
www.idemvan. hr 1.000,00 kn 2.000,00 kn
www.kamo.hr 2.000,00 kn 2.000,00 kn
lzvje3taj evaluacije medijskih objava Now st 589,71 kn 1.769,13 kn

www.meridian-apr.hr
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Usporedba ukupne Komercijalne i PR vrijednosti — po mediju

 Komercijalna vrijednost = PRvrijednost

l]“]J]]JJ]JJJJJJJuJJ.J,.JJ.,.J,..-.

www.meridian-apr.hr
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Usporedna komercijalne i PR vrijednosti prema tipu i dosegu medija . m e’l dl a,a
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internet 54.500,00 kn 151.500,00 kn doseg omercijaina vrijedna PR Vrijedna
tv 28.800,00 kn 86.400,00 kn nacionalni 142.443,91 kn| 307.391,73 kn
dnevni 63.243,91 kn 81.791,73 kn regionalni 40.800,00 kn| 115.650,00 kn
mjeseéni 22.700,00 kn 68.100,00 kn

radio 14.000,00 kn 35.250,00 kn

" Komercijalna
160.000,00 kn vrijednost
350.000,00kn - 307.391,73
140.000,00 kn T
300.000,00kn -
120.000,00 kn T
250.000,00 kn -
100.000,00 kn e
200.000.00kn 1 regionalni; ——
009, 40.800,00
80.000,00 kn T Re——
150.000,00kn - - 115.650.00 B
60.000,00 kn -l
100.000,00kn - -
40.000,00 kn
50.000,00kn - B -
20.000,00 kn
0,00kn
.
0,00 kn ——
nacionalni B
internet . .
'“\—\'_\_\_ regionalni
dnevni

mjesecni

radio

lzvjeStaj evaluacije medijskih objava www.meridian-apr.hr




Usporedba komercijalne i PR vrijednosti - UKUPNO

Komercijalna vrijednost

183.243,91 kn

PR Vrijednost

423.041,73 kn

423.041,73 kn

183.243,91kn

Komercijalna vrijednost PR Vrijednost
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Analizu izradio:

@ Mevidian
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Gramaca 94, Sestine
HR- 10 000 Zagreb

Tel:+385 1 2360 736
Mob: 385 91 5228 087

E-mail: petra@meridian-apr.hr
http://www.meridian-apr.hr
Autor: Petra Logozar
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